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シリーズチャペル＜経済と人間＞
　

技
術
革
新
と
経
済
の
発
展
は
、
わ
れ
わ

れ
に
便
利
で
よ
り
豊
か
な
生
活
の
享
受
を

可
能
に
し
て
き
た
。
例
え
ば
、
日
々
利
用

し
て
い
る
身
近
な
モ
ノ
で
わ
れ
わ
れ
に
多

く
の
便
益
を
与
え
て
い
る
モ
ノ
と
し
て
一

つ
例
を
挙
げ
れ
ば
、
ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
が

あ
る
。
ス
マ
ー
ト
フ
ォ
ン
を
使
え
ば
、
電

車
や
バ
ス
な
ど
交
通
機
関
を
利
用
中
や
街

を
散
歩
し
て
い
て
も
、
写
真
、
動
画
も
撮

れ
る
し
、LIN

E

な
ど
の
ア
プ
リ
を
使
え

ば
、
無
料
通
話
や
リ
ア
ル
タ
イ
ム
の
会
話

も
楽
し
め
る
。
ま
た
、
ネ
ッ
ト
か
ら
ダ
ウ

ン
ロ
ー
ド
し
た
音
楽
も
聴
け
る
し
、
電
子

書
籍
だ
っ
て
読
め
る
。
こ
れ
ら
の
楽
し
み

は
、
わ
れ
わ
れ
ス
マ
ホ
の
利
用
者
の
効
用

や
歓
び
を
増
加
さ
せ
る
。

　

そ
の
一
方
で
、
個
人
の
楽
し
み
や
歓
び

を
追
及
す
る
た
め
に
、
通
勤
中
の
電
車
の

乗
降
ド
ア
の
近
く
で
ス
マ
ホ
の
ゲ
ー
ム
の

パ
ズ
ド
ラ
に
夢
中
な
人
を
見
か
け
る
。
こ

う
い
う
人
の
中
に
は
、
電
車
が
駅
に
停
車

し
、
降
車
し
よ
う
と
す
る
乗
客
の
邪
魔
に

な
っ
て
も
、
ス
マ
ホ
か
ら
目
を
離
さ
な
い

マ
ナ
ー
の
悪
い
人
も
多
い
。
さ
ら
に
は
電

車
か
ら
降
り
て
階
段
を
使
っ
て
改
札
口
に

移
動
す
る
間
も
平
然
と
ゲ
ー
ム
を
続
け
、

或
い
は
メ
ー
ル
や
ラ
イ
ン
を
入
力
し
続

け
、
一
歩
間
違
え
ば
他
人
に
怪
我
を
さ
せ

か
ね
な
い
迷
惑
を
か
け
て
い
る
人
を
見
か

け
る
こ
と
さ
え
あ
る
。

　

ト
ヨ
タ
が
エ
ネ
ル
ギ
ー
消
費
を
抑
え
か

つ
排
気
ガ
ス
を
も
減
ら
し
て
、
地
球
環
境

と
地
球
温
暖
化
抑
制
を
目
指
し
、
技
術
開

発
し
て
供
給
し
て
い
る
ハ
イ
ブ
リ
ッ
ド
車

プ
リ
ウ
ス
は
そ
れ
に
乗
る
人
々
の
効
用
を

高
め
、
社
会
に
も
よ
い
影
響
を
与
え
て
い

る
。
し
か
し
、
プ
リ
ウ
ス
の
特
徴
か
つ
長

所
で
あ
る
、
所
有
者
・
運
転
者
の
居
住
性

や
乗
り
心
地
を
高
め
る
エ
ン
ジ
ン
音
の
減

少
も
、
視
覚
、
聴
覚
を
頼
り
に
安
全
な
移

動
を
試
み
る
歩
行
者
や
音
を
頼
り
に
聴
覚

を
頼
り
に
移
動
す
る
視
覚
障
が
い
者
に

は
、負
の
影
響
を
与
え
て
い
る
の
で
あ
る
。

　

こ
の
よ
う
に
、
技
術
革
新
と
わ
れ
わ
れ

購
入
者
・
利
用
者
の
歓
び
や
利
便
性
、
効

用
を
高
め
る
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
も
、
利
用

者
が
そ
の
利
用
す
る
場
所
や
と
き（
時
）、

環
境
に
配
慮
す
る
こ
と
を
忘
れ
て
し
ま
う

と
、
意
図
せ
ず
し
て
他
の
人
々
や
社
会
に

害
を
与
え
て
し
ま
う
こ
と
を
わ
れ
わ
れ
は

忘
れ
て
は
な
ら
な
い
の
で
あ
る
。

　

こ
れ
ま
で
、
企
業
は
技
術
革
新
を
重

ね
、
人
々
の
個
人
の
効
用
と
利
便
性
を
高

め
る
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
の
開
発
と
生
産
供

給
を
す
る
こ
と
に
よ
り
、
雇
用
機
会
を
増

や
し
、
富
と
価
値
を
生
み
出
し
わ
れ
わ
れ

消
費
者
の
効
用
を
高
め
、
社
会
経
済
の
発

展
に
寄
与
し
て
き
た
。
し
か
し
、
企
業
も

新
た
な
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
の
開
発
に
あ

た
っ
て
は
、
そ
の
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
の
購

入
者
の
効
用
を
高
め
る
こ
と
と
生
産
コ
ス

ト
だ
け
に
目
を
向
け
る
の
で
は
な
く
、
そ

の
利
用
の
仕
方
に
よ
っ
て
は
購
入
者
以
外

の
他
人
や
社
会
に
害
を
与
え
る
可
能
性
も

考
慮
す
べ
き
で
あ
る
。
ま
た
、
そ
の
製
品

や
サ
ー
ビ
ス
を
購
入
し
、
利
用
す
る
わ
れ

わ
れ
も
そ
の
利
用
の
場
所
や
と
き（
時
）、

環
境
を
考
え
て
利
用
す
る
こ
と
が
経
済
社

会
の
発
展
に
寄
与
す
る
こ
と
に
な
る
こ
と

を
認
識
す
る
こ
と
が
大
切
で
あ
る
。
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